GLOWNY INSPEKTORAT PRACY
I DEPARTAMENT PREWENC]I | PROMOC(]I

Zatgcznik numer 1

Opis Przedmiotu Konsultacji

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie dziatan
promocyjnych kampanii informacyjnej ,Cudzoziemcy w pracy” promujgcej zatrudnianie
cudzoziemcow zgodnie z polskimi przepisami. Nadrzednym celem dziatan w kampanii
bedzie przeciwdziatanie patologiom w zatrudnieniu cudzoziemcéw, nie tylko w kontekscie
legalnosci powierzania pracy, ale takze warunkéw, w jakich praca ta jest wykonywana.
Dziatania promocyjne kampanii w Internecie zostang przeprowadzone z uwzglednieniem
grupy docelowej i kalendarza emisji reklam. W sktad przedmiotu zamdéwienia wchodzag
nastepujace zadania:
1.1. przygotowanie realizacji dziatan promocyjnych kampanii w Internecie, w tym:
opracowanie strategii i media planu oraz przygotowanie reklam do emisji,
1.2. realizacja dziatan promocyjnych kampanii w Internecie — emisje reklam
w Internecie,
1.3. zapewnienie monitorowania dziatan promocyjnych kampanii w Internecie,
1.4. podsumowanie efektywnosci dziatan promocyjnych kampanii w Internecie

i przedstawienie wynikow w postaci raportu.

2. TERMIN REALIZACJI DZIALAN W INTERNECIE
Termin dziatan promocyjnych kampanii w Internecie (emisja reklam) - 35 dni

kalendarzowych.

3. CELE DZIALAN PROMUJACYCH KAMPANIE W INTERNECIE
3.1. Giéwne cele:
3.1.1. informowanie pracodawcéw i przedsiebiorcow o zasadach legalnego
zatrudniania cudzoziemcow;
3.1.2. ugruntowanie przekonania wsrdod podmiotéw zatrudniajgcych, ze pahnstwo —
poprzez swoje stuzby i odpowiednie regulacje prawne — skutecznie zwalcza
nielegalne zatrudnienie.

3.2. Cele szczegotowe:
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3.2.1.

3.2.2.

precyzyjne i maksymalnie szerokie dotarcie z przekazem do mediowej grupy
docelowej, za posrednictwem odpowiednio dobranych narzedzi reklamy
internetowej,

maksymalizacja wizyt na stronie Kampanii, tj.

www.cudzoziemcywpracy.pip.gov.pl

4. MEDIOWA GRUPA DOCELOWA

Osoby powierzajgce prace lub planujgce powierzyé prace cudzoziemcom zaréwno

pracodawcy, jak i przedsiebiorcy.

5. WYMAGANIA DOTYCZACE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA | OBOWIAZKI
WYKONAWCY

5.2. Przygotowanie realizacji dziatarh promocyjnych w Internecie.

5.2.1.

5.2.2.

Wykonawca dokona analizy serwisow internetowych i kanatéw pod katem
ich dostosowania do mediowej grupy docelowej, celow i tematyki kampanii
PIP. Na tej podstawie Wykonawca opracuje strategie realizacji dziatan
promocyjnych Kampanii w Internecie, zwang dalej ,Strategia”. Ze wzgledu
na specyfike mediowej grupy docelowej, Wykonawca zastosuje podejscie
,mobile first” z jednoczesnym zagwarantowaniem responsywnosci
wszystkich form reklamy. Strategia bedzie zawiera¢ przynajmniej: zatozenia
kampanii, wyjasnienie, w jaki sposéb Wykonawca zapewni dotarcie do
mediowej grupy docelowej kampanii oraz realizacje jej celow np. poprzez
kierowanie reklam, wykluczanie miejsc emisji, podanie miejsc emisji reklam
wraz z uzasadnieniem poszczegoélnych miejsc emisji i form reklamy w
odniesieniu do mediowej grupy docelowej oraz ich tematyki, ewentualny
sposob dostosowania filméw reklamowych do mediowej grupy docelowej
oraz realizacja zaoferowanych przez Wykonawce wskaznikow.

Wykonawca opracuje szczegétowy media plan dziatan promocyjnych
Kampanii w Internecie, zwany dalej ,Media Planem”, z uwzglednieniem
m.in. planowanych wskaznikéw dotarcia do mediowej grupy docelowej z
podziatem na serwisy internetowe wraz z datami planowanych emisiji
reklam. Po akceptacji Media Planu przez Zamawiajgcego Wykonawca
zrealizuje dziatania promocyjne kampanii w Internecie — tj. zakupi emisje

reklam.



5.2.3.

5.2.4.

5.2.5.

5.2.6.

5.2.7.

5.2.8.

Zadna z reklam nie moze wprowadza¢ odbiorcow w btad, a ich tre$¢ i sposéb
wyswietlania ma wyeliminowa¢ przypadkowe klikniecia osob spoza
mediowej grupy docelowe.

Wykonawca przygotuje tgcznie na podstawie materiatéw filmowych i
banneréw przekazanych przez Zamawiajgcego minimum 6 reklam video
oraz minimum 3 bannery, ktére bedg wyswietlane rotacyjnie w mediach
spotecznosciowych i w sieci reklamowej Google (GDN).

Kazda reklama, jezeli jest to mozliwe, powinna zawiera¢ przycisk do
przekierowania na strone kampanii www.cudzoziemcywpracy.pip.gov.pl.
Wykonawca o takiej mozliwosci lub jej braku, poinformuje Zamawiajgcego w
Media Planie.

Wszystkie reklamy video powinny zostaé przygotowane w dwéch wersjach:
z dzwiekiem oraz z napisami i dzwiekiem.

Wszystkie reklamy muszg by¢ zgodne ze specyfikg kampanii i wytycznymi
Zamawiajgcego.

W celu uniknigcia emisji reklam w Srodowisku, ktére mogtoby negatywnie
wptyng¢ na odbidr reklamy i wizerunek urzedu oraz w miejscach, ktére nie
sg adresowane do mediowej grupy docelowej Wykonawca wykluczy kanaty

i filmy niezgodne z wytycznymi Zamawiajgcego.

5.3. Dziatania promocyjne kampanii w Internecie — emisja reklam w Internecie.

Zapewnienie monitorowania przebiegu dziatan promocyjnych kampanii w

Internecie oraz podsumowanie ich efektywnosci i przedstawienie wynikow w

postaci Raportu.

5.3.1.

5.3.2.

5.3.3.

Wykonawca we wspoétpracy z Zamawiajgcym przed rozpoczeciem emisji
poszczegolnych form reklam skonfiguruje narzedzia do zbierania statystyk

strony www.cudzoziemcywpracy.pip.gov.pl (G4), w sposéb umozliwiajgcy

Sledzenie wejs¢ ze wszystkich form prowadzonych dziatarh promocyjnych w
Internecie oraz z tatwg identyfikacjg rodzaju reklamy i zrodta wejscia.
Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu przynajmniej bierny dostep do
narzedzi reklamowych (przynajmniej do odczytu) w celu biezgcego
podgladu ustawien reklam oraz efektow dziatah promocyjnych kampanii w
Internecie i do samodzielnego generowania raportow.

Opracowanie Raportu zawierajgcego podsumowanie i szczegdty realizaciji
dziatan promocyjnych kampanii w Internecie, w tym co najmniej
informowanie nt. uzyskanych wskaznikow wraz z udokumentowaniem

opublikowanych poszczegoélnych form reklam w postaci zrzutéw ekranu


http://www.cudzoziemcywpracy.pip.gov.pl/

(screenshots), porownania realizacji dziatan promocyjnych kampanii w
Internecie ze Strategig realizacji oraz zatozonych parametréw medialnych z
faktycznie uzyskanymi w czasie trwania dziatan promocyjnych, wnioskow z
emisji reklam wraz z rekomendacjami. Raport musi by¢ przyjety przez
Zamawiajgcego bez uwag.
5.4. Pozostate uwagi dotyczace przedmiotu zamowienia
5.4.1.Przy realizacji dziatan promocyjnych kampanii w Internecie Zamawiajacy

wyklucza: wyswietlanie reklam w kontekscie materiatow, ktére mogtyby w

niekorzystny sposob oddziatywac na wizerunek Zamawiajgcego.

5.4.2. Wykonawca zapewni zablokowanie mozliwosci komentowania reklam
wszedzie, gdzie jest to technicznie mozliwe.

5.4.3. Dziatania w ramach dziatarh promocyjnych kampanii w Internecie muszg by¢
prowadzone tylko dla mediowej grupy docelowej, wylgcznie do odbiorcéw
przebywajgcych na terenie Polski.

5.4.4.W przypadku wycofania przez YouTube, Instagram, Facebook, LinkedIn ww.

rodzajéw reklam zamawianych przez Zamawiajgcego, Wykonawca
powiadomi o tym Zamawiajgcego i zaproponuje inne, dostepne rodzaje reklam
wideo o mozliwie podobnym czasie trwania i sposobie wys$wietlania. Po
uzyskaniu zgody Zamawiajgcego Wykonawca przygotuje zamienniki reklam
do emisji po akceptacji Zamawiajgcego wyemituje je zamiast wycofanych

przez dany serwis spotecznosciowy reklam.

6. Identyfikacja wizualna — przyktadowo wybrane projekty graficzne (plakat, banery)
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